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FUNDACIÓNJAMÓNSERRANO Lacrisiseconómicaprovocará
undescensodelasventasdejamónserranodel20%estaNavidad,
segúnlasprevisionesdelaFundaciónJamónSerraron.Elsecretario
generaldelafundación,JoséRamónGodoy,lasventasalcanzarán8
millones de piezas, por la disminución en las cestas de Navidad. El
precionosehavistoafectadoysesitúaenelentornodelos60euros
la pieza. En el caso del jamón ibérico, la campaña navideña (que re-
presentael60%delasventasanuales)estásiendoatípica,porelte-
mordelosoperadoresaacapararmuchoproducto,segúnIberaice-
Aice.

El sector prevé una caída de las ventas del
elaborado cárnico del 20% en Navidad

Medeland enchufa a la luz la
medición de las audiencias
PIONEROS/ Un grupo de ingenieros logra financiación de la Junta de Andalucía para
desarrollar un sistema alternativo a TNS Sofres, que utiliza el consumo eléctrico.

Los Cosmen acuden
a la ampliación de
National Express
PARA NO DILUIR SU PARTICIPACIÓN DEL 20%

J.M.Madrid
La multiplicación de canales
quetraeaparejadalagenerali-
zación de la televisión digital
terrestre (TDT), que será to-
tal con el apagón analógico,
previsto para el próximo 3 de
abril, lanza nuevos retos para
la medición de las audiencias,
cada vez más fragmentadas.
Los anunciantes reclaman
sistemas más exactos, que
permitan medir cuotas de
pantalla que, actualmente, re-
sulta complicado afinar por
supequeñotamaño.

Ante esta oportunidad, un
grupo de ingenieros de tele-
comunicaciones, que cuentan
con financiación de la Junta
de Andalucía, han comenza-
do a desarrollar un sistema
que permite medir las au-
dienciasdetelevisiónyradioa
partir del consumo eléctrico
de los aparatos receptores.
Con una inversión prevista de
5 millones, el proyecto se co-
mercializará a finales del pró-
ximoaño.

Según explica Antonio Dí-
az, socio fundador de Mede-
land, la empresa creada para
patentaryexplotarel invento,
con esta tecnología “cada ca-
nal de televisión dispone de
un consumo característico,
quelohaceúnicoalolargodel
tiempo y mediante el cual se
identifica el canal sintonizado
enuntelevisor”.

Capilaridad
Este método de medición, se-
gún los responsables de Me-
deland, permite una mayor
capilaridadqueelactualsiste-
ma, explotado por TNS So-
fres, ya que con un solo dispo-
sitivo pueden medirse consu-
mos de varios hogares en un
mismoedificio.

Además, el sistema es váli-
do para cualquier plataforma,

Antonio Díaz, Juan Rosado y Rafael Flores, socios fundadores de Medeland.

analógicaodigital,ypermitea
los anunciantes, cadenas de
televisión y de radio conocer
sus audiencias en tiempo real.

TNS Sofres anunció a prin-
cipios de año un incremento
de sus audímetros de un 17%,
desde 3.850 hasta 4.500 apa-
ratos, con el que quiere alcan-
zar un mayor tamaño mues-
tral,anteelaumento,cadavez
más rápido, de la fragmenta-
ción de la audiencia. Además,

El sistema de
mediciones es
extrapolable a la
radio, que ahora
depende del EGM

Cada dispositivo de
Medeland puede
analizar la audiencia
de varios televisores
al mismo tiempo

R.Casado.Londres
La familia Cosmen participa-
rá en la ampliación de capital
puesta en marcha por Natio-
nalExpress,conelobjetivode
mantener su condición de
primer accionista de la em-
presa británica de transporte.

Segúnfuentesdelmercado,
los Cosmen anunciarán la
próxima semana su respaldo
a la operación, aunque no está
claro si suscribirán todas la
nuevas acciones que se co-
rresponden con su 20% en la
compañía. Si lo hacen así, de-
berían invertir unos setenta
millones de libras (77 millo-
nesdeeuros).

Una opción que maneja la
familia española es realizar
una inversión inferior, dilu-
yendo ligeramente su partici-
pación.

Lo que parece descartado
es que los Cosmen no acudan
a la operación, lo que hubiera
dejado su presencia en Natio-
nalExpressenel6%.

El apoyo de los inversores
españoles a la ampliación su-
poneungirodramáticotraslos
acontecimientos del último

Telefónica recibe de
sus rivales 23 millones
POR ELCOSTE DELSERVICIO UNIVERSALDE 2006

I.C./J.M.Madrid
La Comisión del Mercado de
las Telecomunicaciones
(CMT), el regulador del sec-
tor, ha fijado definitivamente
en 71 millones de euros el cos-
te del servicio universal de te-
lecomunicaciones en 2007 y
ha determinado que el de
2006 (75,3 millones) será fi-
nanciado de nuevo por Tele-
fónica, Vodafone y France
Télécom (Orange), sin incluir
a ningún otro operador en el
reparto del coste. La decisión
definitiva establece que Tele-
fónica de España debe apor-
tar 29,3 millones de euros, el
39% del total; Telefónica Mó-

viles, 22,9 millones, el 30%;
Vodafone, 15,03 millones, el
20%; y France Telecom, 8,03
millonesdeeuros,el11%.

El servicio universal, que,
hastaahora,ehistóricamente,
ha sido prestado por Telefó-
nica,garantizaaccesoalservi-
cio telefónico con un precio
asequible en todo el territorio
nacional y tiene un coste neto
quesesufragaconunfondoal
que, por decisión de la CMT,
sólo contribuyen, por ahora,
los tres mayores operadores.
A partir de 2011, el coste del
servicio se elevará al incluirse
en él la banda ancha con un
megadevelocidad.

Jorge Cosmen.

Las características
del sistema ideado
por Medeland permi-
ten analizar, además
de las audiencias, los
hábitos de consumo 
energético de un
hogar, al poder medir
de manera exacta el
uso de cualquier dis-
positivo conectado a
la red eléctrica.

HÁBITOS
está mejorando el sistema de
distribución de sus datos. Sin
embargo,cadadispositivomi-
de sólo un hogar, lo que limita
sualcance.

Cadenas
Durante la última edición del
salón de tecnología audiovi-
sual Broadcast, representan-
tes de varias cadenas recla-
maron sistemas de medición
más exactos, que permitan a
los anunciantes conocer con
exactitud el alcance de los
mensajes que contratan con
las agencias y las centrales de
medios.

Entre las críticas, José
Martín Guirao, consejero de-
legadodeNetTV,aseguróen-
toncesqueelpaneldeaudien-
cias actual “mide mal las ca-
denas locales o los canales te-
máticos: todo lo que esté por
debajo del 3% o 4% de au-
diencia”.Elpeligrodeestafal-
ta de ajustes para las cadenas
pequeñas radica en que las
centrales de medios “no nos
tienen en cuenta, por lo que

nuestro modelo de negocio
no puede enfocarse sólo a la
publicidad”.

El apoyo de la Junta de An-
dalucía al proyecto se ha con-
cretado en la ubicación de la
sede de Medeland en el Par-
que Tecnológico de Andalu-
cía, en Málaga, además de la
aportación de financiación,
mediante subvenciones y
préstamos participativos a
través de Invercaria, por un
importe cercano al millón de
euros.

ElsistemadeMedeland“es
extrapolable a la medición de
las audiencias de radio, aun-
que estas estén ubicadas en
vehículos”,unsectorqueaho-
ra sólo se mide con las en-
cuestas del Estudio General
deMedios(EGM).

Precios energéticos 12/12/2009*
Electricidad (€/MWh) La electricidad

España Francia Alemania

SPOT 35,82 -33,77 -28,91 38,08 -2,87 -13,19 37,52 -3,11 -8,65
Enero 10 38,50 -0,37 -1,49 56,75 0,15 0,75 43,40 0,15 -1,43
1.er Trim 10 39,55 -0,34 -0,30 52,10 0,60 -5,40 42,75 0,25 -2,45
Año 2010 40,55 0,14 0,42 48,00 0,55 -2,40 44,30 0,40 -2,10

SPOT 38,18 -0,26 -5,42 66,14 1,48 6,78
Enero 10 38,96 -0,09 -3,17 64,45 0,20 -2,80
1.er Trim 10 39,18 -0,09 -2,95 62,45 -0,80 -1,05
Año 2010 41,37 -0,16 -2,58 63,70 0,20 -2,50

* Precios estimados a las 14:00 horas de ayer. (1) Diciembre. (2) Enero. (3) API 2: Carbón CIF Norte de Europa.

Reino Unido Italia

Hoy D-1 D-30 Hoy D-1 D-30 Hoy D-1 D-30

CO2 2009 (€/t)(1) 14,30
ICE Brent ($/bbl)(2) 71,48
API2 diciembre ($/t)(3) 76,60

mes. El consejo de National
Express puso en marcha la
ampliaciónpesealrechazoini-
cial de Jorge Cosmen, repre-
sentantedelafamiliaespañola.

Tras la aprobación de la
ampliación en la junta, el con-
sejoyelprimeraccionistahan
acercado posturas para pac-
tarunaestrategiacomún.Una
de las primeras señales de esa
entente sería el apoyo de los
Cosmen a la ampliación. El
próximo paso será el fichaje
de un nuevo consejero dele-
gadoconsensuado.
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