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La Fundacion participa en la conferencia de alto nivel
sobre politica de calidad de la Unién Europea

El pasado mes de marzo, la Funda-
cién del Jamén Serrano presenté su
experiencia en la gestién y evolucién
de la Especialidad Tradicional Garan-
tizada (ETG) Jamén Serrano y sus
propuestas para la proyeccién de
futuro de este producto en la Confe-
rencia de Alto Nivel sobre “Futuro
de la politica de calidad de los pro-
ductos agrarios”, celebrada en Praga
y auspiciada por la Presidencia Checa
de la UE. Con esta participacién, la
Unién Europea viene a reconocer a
la Fundacién como el Organo Repre-
sentativo de la ETG Jamon Serrano.
El secretario general de la Funda-
cion, José Ramon Godoy, analizé la
evolucion de esta figura de calidad,
desde el comienzo de las campafas
de informacion sobre la ETG, y en sus
propuestas de futuro hizo hincapié
en la necesidad de poner en marcha
un Organo de Representacion (con-
sejo regulador) para impulsar el
desarrollo, defensa, proteccion,

los acuerdos con la distribucién para

La ministra de Agricultura, Elena Espinosa y el secretario general de la Fundacion, José Ramén
Godoy durante la conferencia celebrada en Praga el pasado mes de marzo.

Fischer Boel, la ministra Elena Espi-

mejora, proyeccion y promocion de
la ETG. Igualmente, sefialé la urgen-
cia de mejorar el control del produc-
to en puntos de venta: calidad y eti-
quetado, potenciar las campanas de
informacion y promocién, asi como

colaborar en la diferenciacién y valo-
rizacién de los productos ampara-
dos.

Esta conferencia conté con una
alta representacion institucional (la
comisaria de Agricultura, Mariann

nosa y los demas ministros de Agri-
cultura de los paises de la UE), y sus
conclusiones seran tenidas en cuenta
en las futuras propuestas legislativas
comunitarias sobre la calidad de los
productos agroalimentarios.

La Fundacion colabora en la realizacion de un estudio sobre la toxoplasmosis

La Fundacién del Jamén Serrano, junto con la Asociacion
de Industrias de la Carne de Espafia (AICE) y el Centro
Tecnolégico Andaluz del Sector Carnico (TEICA), que ha

iniciado su actividad recientemente en Cortegana (Huel-
va), ha puesto en marcha un ambicioso proyecto de
enorme interés para el sector, para analizar la incidencia
del toxoplasma gondii en los jamones serranos y su posi-
ble influencia sobre la salud de los consumidores, y en
especial, sobre las mujeres embarazadas.

El proyecto, que se encuentra cofinanciado por la
Junta de Andalucia, pretende obtener respaldo cienti-
fico para desmitificar una creencia actual no demostra-
da cientificamente y que causa grave trastorno en la
comercializacién del jamén serrano.

Los resultados que se obtengan de este importante
estudio han de permitir conocer en profundidad y con
base cientifica la ausencia de problemas derivados del
consumo del jamén serrano sobre la salud.




“Las Aventuras de Don Jamoén Serrano de La Mancha”,
nueva campana en los colegios de Castilla-La Mancha

La Fundacion inicia con “Las Aven-
turas de Don Jamoén Serrano de La
Mancha”, una nueva campafa in-
formativa dirigida a los nifos de
Castilla-La Mancha, para explicarles
las beneficiosas cualidades nutricio-
nales que tiene el jamén serrano y
la necesidad de incluirlo dentro de
unos habitos alimentarios saluda-
bles y una dieta equilibrada y ape-
tecible.

La campafa se extiende de abril a
junio, con un coste aproximado de
50.000 euros, y llegara a mas de 25
centros escolares de Castilla-La
Mancha y unos 5.000 alumnos. La
campafa cuenta con el apoyo de la
Consejeria de Agricultura y Desarro-
llo Rural de la Junta de Castilla-La
Mancha, enmarcado dentro del
plan de promociéon de productos
agroalimentarios de calidad.

Ambiciosa actividad formativa y de
promocion en Espana y en el exterior

La Fundacion del Jamén
Serrano va a abordar
durante 2009 un ambi-
cioso plan de promocién
tanto en Espaha como
en los mercados exterio-
res. El coste de ejecucion
previsto para estas ini-
ciativas es superior a
500.000 euros, e incluye
tres tipos de actuacio-
nes:

e Campana informati-
va genérica sobre la
ETG Jamdn Serrano,
en coordinacién con la campafa
del Ministerio de Ambiente,
Medio Rural y Marino (MARM)
dentro de su politica de promo-
cion de las figuras de calidad
diferenciada, y, entre ellas, las
ETGs (Especialidades Tradiciona-
les Garantizadas).

e Campana especifica de promo-
cion del Jamén Serrano de la
Fundacién, con marcado prota-

gonismo de la contraetiqueta y
su vinculo con el concepto de
maxima calidad.

e Junto con la Oficina de Exporta-
ciéon de la Carne de Espana
(OECE), la Fundacion estara pre-
sente en ferias de alto interés y
organizara showrooms dirigidos
a la prensa, distribuciéon y res-
tauracion, en Europa y Sudamé-
rica.

Clemente Loriente, presidente de la
Fundacién, y Dario Dolz, delegado territorial
de Agricultura y Desarrollo Rural, en la
inauguracién de la campana.

La Fundacion del Jamoén
Serrano en Fisalud

La Fundacion participo a finales de
2008 en Fisalud Madrid, la principal
feria dedicada a la salud, con pre-
sentaciones centradas en el jamon
serrano y su integraciéon en la Dieta
Mediterranea. Durante estos actos,
que congregaron a mas de 400 per-
sonas, se valoré el alto interés
nutricional del jamén serrano para
todo tipo de perfiles de consumi-
dor: nifos, jovenes, deportistas,
mayores, etc., ademas de informar
sobre sus bondades organolépti-
cas, asociadas a una dieta saluda-
ble y sensorialmente apetecible.

Finalizadas las presentaciones,
los asistentes recogieron obsequios
de la Fundacién, con muestras de
jamon serrano y material informa-
tivo.

Exito de la campaiia “Conoce el desayuno andaluz”

Tras el éxito de la primera parte de
la campafia “Conoce el desayuno
andaluz”, que se llevé a cabo a
finales de 2008, durante los meses
de marzo a abril se ha desarrollado
la segunda fase, que ha llegado a
otros 5.000 nifios de colegios de
toda Andalucia, con lo que se han
alcanzado unas cifras de mas de
100 colegios y 10.000 alumnos, con
una gran cobertura informativa y la

presencia de los delegados provin-
ciales de la Junta de Andalucia.

En los talleres nutricionales se ha
ensefiado a los nifos la importancia
de unos habitos de alimentacién
saludable, incluido el desayuno y el
interés que productos como el
jamoén serrano y otros tienen para
su salud, ofreciéndoles pautas para
prevenir la obesidad y fomentando
el consumo de alimentos tradicio-

nales en lugar de otros procesados
con perfiles nutricionales menos
recomendables.

La campafa ha contado con el
apoyo de la Consejeria de Agricul-
tura y Pesca de la Junta de Andalu-
cia, y el patrocinio de la Fundacién
del Jamon Serrano, la IGP Tomate
La Canada-Nijar, y las DOP de Acei-
te de Oliva Virgen Extra Montoro
Adamuzy Antequera.




Etiquetado 2008, nuevas tarifas

y planteamientos

El pasado afio fue ejercicio complica-
do para toda la industria carnica, y las
empresas jamoneras en particular. El
estallido de la crisis econémica coinci-
di6é con la segunda mitad del afio,
precisamente la de mayor consumo
de jamén, con lo que la negociacién y
las ventas para la campafna de Navi-
dad fueron dificiles, y el consumidor
se retrajo en productos como éste,
que tiene un precio por “unidad de
consumo” muchisimo mas barato que
la mayoria de los que componen la
cesta de la compra, pero que para un
sector de consumidores parece con-
servar todavia cierta aureola de pro-
ducto elitista.

En este contexto de dificultad,
durante 2008 se comercializaron con
las contraetiquetas de la Fundacién
unos 3 millones de piezas equivalen-
tes, con un consumo practicamente
estabilizado de jamén serrano en
pieza, lo cual ha de considerarse un

éxito, ya que la tendencia del merca-
do nacional va inequivocamente ha-
cia los formatos loncheados o porcio-
nes. En este tipo de productos, se
registré una leve evolucién.

La Fundaciéon ha definido un pro-
grama ambicioso de actuaciéon para
trabajar a tres niveles: promocién,
calidad y estudios de interés sectorial.
Para poder desarrollar el proyecto de
una manera eficaz y obtener buenos
resultados y rendimientos se requiere
una aportacién activa por parte de los
miembros de la FJS. Por este motivo, y
tras bastantes anos sin incrementar las
cuotas, el Patronato ha optado por
incrementar las tarifas, que pasan a
ser de 1.180 euros de cuota anual y
0,21 euros por pieza etiquetada. Esta
situacién permitira incrementar los
fondos destinados a promocién y a
mejora de calidad como pilares basi-
cos para el desarrollo y fomento de la
contramarca de la Fundacion.

Apuesta por la calidad

La Fundacion del Jamoén Serrano ha
comenzado a ejecutar la Campafa
2009 de Control de Calidad de los
productos etiquetados con su con-
tramarca. La Campana de Control
mantendra las directrices de afos
anteriores, reflejadas en el Regla-
mento Técnico de la FJS, mantenien-
do la inspecciéon en puntos de venta
e intensificara la inspeccién en cen-
tros de produccion.

Esta campafa, cuyo objetivo es
posicionar al Jamén Serrano de la
Fundacién en la cuspide de la calidad,
estard coordinada por Julio Tapiador
y su equipo de inspeccion y seleccio-
nard, al menos, 20 centros de produc-
cién que se someteran a rigurosos
controles que garanticen la calidad
de los productos comercializados y el
cumplimiento de las exigencias esta-
blecidas en el citado Reglamento.
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Ya es obligatorio el
logotipo comunitario de
las ETG

Desde el pasado 1 de mayo es
obligatorio incluir el logotipo
comunitario de las Especialidades
Tradicionales Garantizadas (ETG)
en el etiquetado de todos los
jamones serranos que salgan al
mercado bajo la denominacién
de esta figura de calidad de la
Unién Europea (el Reglamento CE
509/2006 permite colocar el logo
comunitario y/o la mencién Espe-
cialidad Tradicional Garantizada).
Esto no supone ningln cambio
para los jamones de la Fundacion,
ya que la contraetiqueta de la
Fundacion Jamoén Serrano incluye
el logotipo comunitario.
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El Bocata de Jamon
Serrano de la Fundacion,
Almuerzo y Merienda ideal

El Aimuerzo y la Merienda El Almuerzo y la Merienda aportan

El almuerzo y la merienda aportan la energia necesaria  El aimuerzo y la merienda aportan la energia necesaria
para que el cuerpo funcione correctamente hasta el para que el cuerpo funcione correctamente hasta el
momento de la comida o de la cena. momento de la comida o de la cena.
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Hay que considerar que el almuerzo y la merienda  Hay que considerar que el almuerzo y la merienda deben

deben representar en conjunto, un 30% del aporte ; ;
de energia diaria de la dieta. T o UL et aporiei e anargi
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La gran alternativa del “Bocata de Jamén Serrano de la Fundacion”

Un bocadillo con 30 g de jamén serrano de la Fundacién y un buen trozo de pan [REISLN 0018

resultan una excelente eleccion para el almuerzo o la merienda. Comparando con HIDRATOS DE CARBONO 2704
otras alternativas, el Bocadillo aporta un 12% de la energia diaria recomendada, azlicares 90 |
con hidratos de carbono, proteinas de alto valor biologico necesarias para la

reparacion de los tejidos y estructuras celulares y sélo un 3% de las CDR de grasa, GRASAS 709
en su mayor parte, insaturada. El bocadillo de Jamén Serranc de la Fundacion saturadas 20 g |
aporta ademas, minerales valiosos, como el hierro, el zinc y el potasio, y vitaminas. PROTEINA 509

BOCADILLO DE
JAMON SERRANO
Bmaia ﬁ PAN CON CHOCOLATE + VASO DE LECHE BARRITAS DE CHOCOLATE + ZUIMO INDUSTRIAL
Jamén ‘ % CDR Hockinos’| | e deecha S8 pol C00 e | e me  xeono
Energia Kcal 2421 12,11 " U mm s [ e o W s
Proteinas 15 30,00 i #“?c’m""“ by i e Midratos de Carboro g 226 21 415 181
Hidratos de Carbonog 435 16,11 Gmsag 3 3T 138 1a41 (S Gresag e el
Azlicares g 0 0,00

2.1 3,00

PATATAS FRITAS + REFRESCO HOT DOG + REFRESCGO COLA MEMNU BURGUER MEDIAND

Pefreeco Cola Total | %CDO Total | WEDO e O Piafianea | Fatean kA8 | meal | o6 co0

436 i Eicla kg 1169
Eneegia Koal HETE 138.E 4081 203 a243 1385 5628 28156 5834 168 3085 0Ty B3s0
Prossin 325 [ 32 680 2342 o BAT 6 2.3 35 g7s S8
Hisios daCarkono g 24 3408 BmE 2184 Hideatzes &6 Carbone g 27,71 3498 B2es 3 Hiorwios do Caono g 485, £3  1ana s
s 03 adse B2 m= T 3458 M e B4 14 Eza sAp0
Grasag 75 o 75 mm Grana g 2382 0 2382 3409 Grasa g my A a7 BAST

225 Saburadas a B 12 - 1]

Opcian may caldrica, con mas del 505 de ln energia Gasia necasaria,
muy grasa, gue cubre cosi un T0% de las necesidades diarias

Baturadas 1125 a1.4

PORGION PIZZA QUESDS + REFRESCO

MEMU BURGUER MEDIAND 2

Fiafresco | Patains fritas
Cola medlams 115g Totl | 3 C0O

Energia Kcal Sedd 308,68 e

Porcitn Plzza Ralrasco

S Do Gola | UL

Toskal % CDO

Energla Kcal 1588 1388 298.4 1482 Enemia Kcal =22 1386 3608 18,04
Froiinas 43 168 3,5 18 39,60 Proteinas BB o .6 1720 Praiairas 113 a 13 2250
Hidrios de Carbono g 488 43 qige 38,00 Horaios de Carbono g~ 183 24,58 5428 2010 Hdmios deCarbono g~ 268 34,98 61,586 2201
Azicares g B4 424 14 a5 43,19 Anxanes | .98 88 3BET Az g A 498 38,67

Grasag Ha 424 14.4 zz M o B3 11,86

Saburadas =1:] 41,71

Opcitn muy calérica y desequilitrada por su alo confenido on grasa, #porta un 15% oe la energia diaria, pero casi un 40% de | cantidad de Mporta un 18% de la energia diaria, pero casi un 40% de la cantidad de
cjish Apnrlas mia de |5 Ftad di lis scamendacionin di ingaila da grida AR rasamandaili aricar recomand adi

OPCION 11

OPCION 10

BOLLD RELLEND CHOCOLATE + LECHE DONNETES CHOCOLATE + ZUMO

ik 1 b Tl | %C00 Total | % CDO

Energla kcal 450 1386 6378 3=

Bolican Dakyo mmuﬂ" Taotal | % CDO

Zumd

3 donnebes rayados

Probeinas 10 P 1 omm Enargia Keal 154,35 1125 26685 1334 Energia Keal 337,26 90 43726 21,96
Proleinas 2,825 775 10675 2135 Proteiras 33 12 45 8,00

; 3,58
St . i o Hidraios de Cabono g 24,628 128 ArmeE 131 Hidraios de Carbono g 31,544 21 A2S4d 19,61
ok Grasa g 4,495 a7s a7 1243 Grasa g 2244 oz 2K 1M

Opcitn muy caldrica, con alta cantidad de grasas y azdcares Ligero desequilibric en la cantidad de grasa



